《国际商务专业基础》考试大纲

一、考试性质

《国际商务专业基础》是国际商务硕士（MIB）专业学位研究生入学统一考试的科目之一。《国际商务专业基础》考试要力求反映国际商务硕士专业学位的特点，科学、公平、准确、规范地测评考生的专业基础素质和综合能力，以利于选拔具有发展潜力的优秀人才入学，为国家开放型经济体系建设培养具有良好职业操守和国际视野、具有较强跨文化沟通以及分析与解决实际问题能力的高层次、应用型、复合型国际商务专业人才。

二、考试要求

测试考生对于国际商务相关的基本概念、基本理论、基础知识的掌握情况以及综合运用分析和解决国际商务现实问题的能力。

三、考试方式与分值

本科目满分150分，由各培养单位自行命题，全国统一考试。答题方式为闭卷、笔试。考试时间180分钟。

四、考试内容

第一部分：国际贸易理论与政策（40分）

（一）国际贸易理论

1、绝对优势理论与比较优势理论

2、要素禀赋理论

3、贸易保护理论

4、国际贸易新理论

4、异质性企业贸易理论

本章要点：比较优势理论、要素禀赋理论、新贸易理论、异质性企业贸易理论等国际贸易理论的主要观点及评价，运用这些理论分析现实中的国际贸易问题。

（二） 国际贸易政策与壁垒

1、对外贸易政策

2、关税措施

3、非关税措施

4、促进出口措施

5、出口管制

6、国际贸易摩擦

本章要点：对外贸易政策的构成与作用，关税措施、非关税措施、促进出口以及出口管制措施的种类及其在现实中的应用，上述措施产生的经济影响。

（三）区域经济一体化与多边贸易体制

1、区域经济一体化发展历程和经济效益

2、欧洲一体化实践

3、中国的区域经济一体化实践

4、经济全球化与世界贸易组织

本章要点：区域经济一体化带来的贸易创造和贸易转移效应，当前区域经济一体化发展的新趋势，中国参与区域经济一体化的成本与收益，如何解决当前WTO面临的一些问题。

（四）国际服务贸易

1、服务贸易与服务外包

2、技术贸易与国际劳务合作

3、数字服务贸易

本章要点：服务贸易的方式，服务外包的含义、发展及其影响，技术贸易与国际劳务合作的含义，数字服务贸易的含义及其发展情况。

第二部分 国际直接投资与跨国公司（30分）

（一）跨国公司对外直接投资理论

1、垄断优势理论

2、产品生命周期理论

3、内部化理论

4、国际生产折衷理论

5、对外直接投资理论的新发展

本章要点：跨国公司对外直接投资的动因，垄断优势理论、产品生命周期理论、内部化理论、国际生产折衷理论等理论的解释；近年来对外直接投资理论的发展情况。

（二）跨国公司对外直接投资的效应

1、对外直接投资的母国效应

2、对外直接投资的东道国效应

3、对外直接投资中的政府行为

本章要点：对外直接投资的母国和东道国的效应，母国政府鼓励（限制）本国企业对外直接投资的措施和动机。

（三）跨国公司对外直接投资的战略决策

1、对外直接投资的选址决策

2、对外直接投资的时机决策

3、对外直接投资进入模式决策

本章要点：影响对外直接投资区位选择的因素，对外直接投资进入时机和进入规模的选择，各种进入模式（商品出口、交钥匙工程、技术授权、特许经营、合资企业、全资子公司）的优缺点比较，新创企业和并购的优缺点比较。

（四）中国跨国公司及其对外直接投资 

1、中国跨国公司的发展情况

2、中国跨国公司类型及其对外直接投资动机

3、中国跨国公司对外直接投资发展趋势

本章要点：中国跨国公司的特点与类型，中国跨国公司的发展历程，中国跨国公司的对外直接投资动机有哪些，中国跨国公司对外直接投资发展趋势以及面临的问题。

第三部分 国际金融（30分）

（一）国际货币体系与汇率制度

1、金本位制度

2、布雷顿森林体系

3、浮动汇率制度

4、国际货币体系及其改革

5、人民币汇率改革

本章要点：金本位制度、布雷顿森林体系的主要内容及作用，固定汇率制与浮动汇率制的差异，人民币汇率制度的前景。

（二）外汇市场、外汇业务与风险

1、外汇市场与外汇业务

2、汇率决定

3、外汇风险

本章要点：外汇市场的功能，外汇市场交易，汇率决定的基础及影响汇率变化的因素，购买力平价理论、利率平价理论的主要内容与应用，汇率变动对经济的影响，外汇风险管理。

（三）国际金融市场

1、国际金融市场形成的条件与作用

2、货币市场

3、债券市场

4、股权市场

本章要点：国际金融市场形成的条件，国际金融市场的作用，货币市场，债券市场，股权市场。

第四部分 国际商务环境与运营（50分）

（一）国际商务环境

1、国际商务文化环境

2、政治、经济、法律和商业伦理

本章要点：文化的概念及构成要素，宗教及伦理体系，价值观及社会结构，跨文化冲突与跨文化管理；不同的政治体制、经济体制及法律体系的差异对国际商务的影响；商业伦理与企业社会责任。

（二）国际营销

1、目标市场选择

2、营销管理

本章要点：国际市场细分和目标市场策略，选择国际目标市场战略需考虑的因素；国际营销产品策略、定价策略、分销策略、促销策略、国际品牌策略、包装策略、分销渠道策略等。

（三）国际物流与供应链管理

1、国际物流定义与问题

2、国际物流与供应链管理

本章要点：国际物流定义及特点，供应链的分类及其运行机制，供应链的组织形式及供应链管理。

（四）国际商务谈判

1、国际商务谈判的种类与基本程序

2、国际商务谈判的组织

3、国际商务谈判的风险管理

本章要点：国际商务谈判的种类、基本原则及基本程序，影响国际商务谈判的客观及主观因素，国际商务谈判各阶段策略及技巧，文化差异等对国际商务谈判的影响，国际商务谈判中的风险管理。

（五）国际会计与税收

1、跨国间主要会计差异

2、国际税收

本章要点：掌握跨国公司面对的会计体制的国际差异的影响因素和分类，国际税收分类，国际重复税征税及解决办法。

五、推荐参考书目

1、《国际贸易学》金泽虎，中国人民大学出版社，2022年，第四版

2、《国际投资学教程》綦建虹，清华大学出版社，2021年，第五版

3、《国际金融新编》姜波克，复旦大学出版社，2018年，第六版

4、《国际商务》韩玉军，中国人民大学出版社 ，2020年，第三版。
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